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Введение. 

В современном мире развитие информационных технологий позволяют создавать как 

технические, так и психологические явления, которые в повседневной жизни называются 

виртуальной реальностью. Виртуальная реальность и визуальный контент прочно вошли в 

обычную жизнь молодых людей, ставшими активными пользователями социальных сетей, 

развивая сферу блогинга. Ведение блогов, как средства проведения досуга, становится рас-

пространенным видом деятельности, который в обозримом будущем может обрести статус 

профессионального. История многих успешных блогеров мотивирует молодых людей к соз-

данию собственных блогов. 

                                                           
1
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Исследования показывают, что подавляющее большинство блогеров – это молодые лю-

ди, при этом примерно 40% из них принадлежат к возрастной группе от 12 - 25 лет, а 35% 

находятся в возрасте от 25 - 35 лет [1]. Стремление молодежи завоевать внимание и призна-

ние в виртуальном пространстве содержит в себе противоречие: тревожная тенденция наме-

чается в области рынка труда. Современная молодежь не стремится к работе на производст-

ве. Ключевыми ценностями в трудовой деятельности являются легкость и простота, зарабо-

тать как можно больше денег, не прикладывая особых усилий. Кризис и нестабильность об-

щественных систем приводит к утрате традиционных ценностей. Все чаще молодые люди 

относятся к труду как к инструменту получения средств к существованию, реализуя любые 

стратегии выживания, в том числе и блогерство. Технический прогресс поспособствовал по-

явлению новых форм и видов трудовой деятельности, которые стали вытеснять старые. 

Социальное участие молодежи в повседневности формируется в неформальных прак-

тиках. Мотивирующей причиной вовлечения в блогерство является свобода выбора форм 

самореализации. Молодежь лучше старших возрастных групп сориентирована в современ-

ном коммуникационном и цифровом пространстве, открыта к освоению нового [2]. Распро-

странению новых тенденции занятости молодежи поспособствовала и пандемия COVID-19: 

автоматизация бизнес-процессов, стирание географических границ рынка труда, изменение 

нормативной базы отношений между работодателем и сотрудником [3]. 

В крупнейших аграрных вузах с 2017 г. открыты кафедры цифровизации сельского хо-

зяйства, где будут готовить квалифицированные кадры в этой области. 

Цель исследования – выявить роль и влияние виртуальной среды на использование 

дополняющей социальности в жизнедеятельности молодежи.  

Методика исследования. 

В данной статье были использованы качественные методы социологического исследо-

вания. С помощью речевых техник выявляется отношение субъекта к явлениям в современ-

ной реальности, которых не было в недалекой ретроспективе. 

Результаты исследования. 

Теоретико-методологический контекст исследования феномена блогерства 

Фундаментальных, комплексных исследований образа профессии блогера в жизни мо-

лодёжи не проводилось. Однако можно выделить несколько новых работ, направленных на 

выявление отношения молодых людей к блогерской деятельности. Основные характеристики 

блогерской деятельности можно выделить лишь на основе результатов экспертных опросов. 

Анализ глубинных интервью с молодыми людьми позволил определить их отношение к бло-

герской деятельности и выявить причины её массовой популярности. Надо сразу отметить, 

что респонденты не смогли однозначно назвать блогерство профессией будущего, а относи-

ли его к перспективной форме занятости на этапе обучения.  

Социологический опрос, проведённый исследователями Л. З. Фатхуллиной и А. Х. Ни-

замовой среди студентов казанских вузов, показал, что большинство молодых людей поло-

жительно относятся к блогерской деятельности и рассматривают её как профессию [4]. Од-

нако надо отметить, что в сознании молодёжи ещё не сформировалось чёткое понимание ха-

рактеристик этой деятельности. Исследователи А. А. Симонова и В. В. Пить рассматривают 

блогерство как новую форму удалённой трудовой занятости [5]. 

В целом восприятие образа «профессии» претерпело ряд изменений. В настоящее вре-

мя «идеальный образ профессии» замещен «идеальным образом жизни». Для анализа образа 

профессии блогера необходимо охарактеризовать эту деятельность, которая, по мнению 

старшего поколения, формирует некий иллюзорный образ будущего.  

Для социологии тема виртуального мира представляет собой оценку влияния вовлечен-

ности в виртуальную реальность современных молодых людей в контексте их мировоззре-

ния, поведения, смысла жизни в целом. В современном информационном обществе вирту-

альная реальность занимает все большее место, и применение количественного метода ис-

следований малоэффективно. Здесь требуется более глубокий разбор мира человека, что не 

менее важно, чем некая фиксация явлений в цифрах.  



СОЦИАЛЬНЫЕ ПРОБЛЕМЫ РАЗВИТИЯ  
                             СЕЛЬСКИХ ТЕРРИТОРИЙ 

 

- 61 - 

В качестве примера попытаемся рассмотреть качественное интервью молодого челове-

ка. «Живу в селе сам, в город переехал на время учебы. Люблю технику, разбирать/собирать 

велосипеды/мопеды/мотоциклы, а потом потихоньку, с помощью отца дошел и до ма-

шин/тракторов/сеялок». Его интерес к блогам появился после того, как он подписался на 

профиль автолюбителя, который помогает людям подобрать подходящий для них автомо-

биль. «Аккаунт свой начал вести спонтанно, в тот момент совершенно не думал про об-

ратную связь. Вначале опубликовал небольшой пост о том, как найти или определить ту 

или иную поломку в автомобиле, подавал идеи молодым водителям, короче все то, чему учил 

меня отец. Не сразу, но потихоньку люди стали подписываться на мой канал, начали ком-

ментировать, делиться идеями, интересными историями и мыслями. Случилась особая 

эмоциональная связь, которая объединяет людей с общей проблемой на уровне души». Лю-

бой бизнес-аккаунт направлен на то, чтобы пользователь, зайдя на страничку, приобрел про-

даваемый продукт или услугу. «Это я уже потом узнал про всякие тонкости/хитрости 

виртуальной накрутки подписчиков и т.д., но в моем случае все подписчики - е живые и ре-

альные люди, никаких ботов. Признаюсь, в начале пути не имел представления, что количе-

ство подписчиков – один из главных критериев успешности аккаунта в социальных сетях. 

Не знал про тонкости такие, какую роль играют количество просмотров и лайки, не говоря 

про искусственное увеличение количества подписчиков, не понимал, для чего это нужно. 

Потом уже в процессе понял, что это делают для создания иллюзии популярности или зна-

чимости аккаунта. Это опасная штука, ее легко могут заметить потенциальные рекламо-

датели. Так-то мы идем на поводу своих желаний, по причине того, что есть свободные 

деньги. Сейчас много возможностей заработать, главное, чтобы мозги работали». Суще-

ствуют всякого рода платные подписки, партнерские программы, личное участие в проектах 

и т.д. Есть также и пожертвования подписчиков блогерам, так называемые, донаты. По же-

ланию каждый подписчик может «закинуть» некоторую сумму любимым блогерам в знак 

уважения и поддержки.  

Немаловажным фактором служит и репутация блогера. Необходимо поддерживать 

имидж и держать планку. Большое значение для формирования блогерского статуса данного 

респондента имеет укорененность человека в сельской среде. «Я для себя давно решил, что 

после школы останусь в селе, не нравится мне город. Все стремятся стать городскими, а 

кто-то должен работать здесь в сельской местности. Вот я и буду налаживать сельскую 

жизнь» (юноша 23 г. магистр).  

В молодежном сознании объективная реальность предстает в многообразии жизненных 

проблем, которые требуют сиюминутного решения «здесь и сейчас». «Здесь каждый прожи-

вает свою роль: публикуешь свои мысли, идеи какие-нибудь, рассказываешь о своей жизни, 

делишься своими знаниями по определенной тематике. Через нее быстро собираешь обрат-

ную связь от людей, и сразу начинается переписка. Здесь главное - свобода. В определенный 

момент жизни я поняла, не хочу работать по своей специальности, мне хотелось дальней-

шего развития» (девушка, 32 г.). 

Меняется и стиль взаимодействия с социальными общностями, который теряет обще-

ственную высоту, приобретает некие обособления и замкнутость на узкий круг единомыш-

ленников. «Мне лично, да и моим друзьям, комфортно проводить вечера за компом, нежели 

тратить время на кабаки и клубы. А если ты еще и монетизируешь при этом, то приятно 

вдвойне» (юноша, 21 лет).  

Развлекательные контенты имеют конкретную цель: увести человека от реальности в 

виртуальный мир, где можно делать и испытывать то, что не доступно или запрещено в мире 

реальном. Тут происходит максимальное погружение в мир развлечения. Изменяются смы-

словые основания реальности. Фундаментальные жизненные смыслы содержатся в основа-

ниях культуры. При смене поколений изменяются и многие образцы культуры. В каждом но-

вом поколении к прежним смыслам базисных ценностей добавляются новые. Тем не менее, 

есть утверждения, что занятие блогерством недолгое, потому как сгенерированные ИИ-
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блогеры заменяют людей и покоряют социальные сети. Искусственный интеллект захваты-

вает все сферы привычной жизни, без работы могут остаться и блогеры.  

Заключение. 

Жизнь современного молодого человека выстраивается в сложном пространстве циф-

ровых коммуникаций. Они замещают собой традиционные механизмы расширения реально-

сти – образование и путешествия. Современные коммуникативные технологии объединяют 

смысловое пространство молодых людей, которые в реальной жизни вообще могут не пере-

сечься. 

Адаптация к новым реалиям приводит к смене ценностных ориентаций. Безусловно, ба-

зой для формирования системы ценностей, направленной на вовлечение молодежи в различ-

ные формы социальной активности, служит их открытость всему новому. В условиях дина-

мики общественного развития меняется научное понимание роли и места молодежи в обще-

стве. В значительной мере акцент смещен с «объектного» подхода, рассматривающего моло-

деж как пассивный объект управленческих стратегий, на «субъектный» - как активную жиз-

недеятельность самоорганизующегося полисубъектного актора. 

Нынешний мир предоставляет широкие возможности для формирования жизненных 

стратегии молодых людей, которые интуитивно считываются как направленность человека 

от одного этапа жизни к другому, становятся основой принятия решений и преодоления вы-

зовов, связанных с личными проблемами или внешними обстоятельствами. При этом важ-

ным элементом стратегии развития села и сельской молодежи является необходимость со-

хранения преемственности и связи поколений, проявление креативности и духа эксперимен-

тирования.  

Сельская местность всегда остается очагом сбережения российской самобытности, для 

которой более характерны близость с природой, уважение к труду. Старшее поколение не 

принимает активную цифровую среду, не чувствует в ней себя естественно, потому оно не 

способно к объективной оценке получаемой информации. «У меня три гаджета, и они пре-

вратили меня в раба, только и занимаюсь тем, что обслуживаю их» (мужчина, 65 лет). 

Цифровизация влияет на выравнивание социокультурных характеристик городской и 

сельской молодежи. Различие их в характере вовлеченности - освоение цифровой среды, раз-

витие навыков и использование ее преимуществ почти не различается. Сельская молодежь 

видит больше возможностей и меньше недостатков цифровизации, поскольку это связано с 

особенностями организации жизни в сельской местности, где повседневные практики детер-

минируют глубину виртуализации, не позволяя уделять столько времени и внимания сети, 

как в городах. Блогерство – такой феномен, где нет жесткой территориальной привязанно-

сти. Если рассматривать в общем плане, то оно подходит и для городской и для сельской мо-

лодежи. В современной реальности подходы сельской молодежи к планированию своей жиз-

ни отличается неопределенностью. И вопрос, какое место в их повседневности займет бло-

герская деятельность, остается открытым. 

В условиях изоляции виртуальная среда приобрела еще большую значимость в под-

держании социальности. Надо отметить, что расширилось пространство реальности, которое 

основывается на сращении разных форм коммуникативной реальности – реальной оффлайн и 

виртуальной онлайн. Это новые образцы поведения и смыслов. И ее влияние на жизненные 

стратегии молодежи будет только усиливаться. Приспособление к новой действительности 

приводит к смене ценностных ориентиров, поскольку молодое поколение более открыто к 

участию в различных видах социальной деятельности. 
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